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Abstract / deutsch

Der Vortrag zeigt auf, welche Methodik die kommunikationswissenschaftliche
Inhaltsanalyse bereitstellt, um Newsgroups in ihren Textinhalten zu analysieren.
Diese  qualitativ-quantitative  Inhaltsanalyse nimmt sich  daher dem
Kommunikationsphdnomen Usenet mittels einer empirschen Analyse der elektronisch
vermittelten Texte an, indem sie Themenkarrieren in der Online-Offentlichkeit Gber
lange Zeitrdume hinweg analysiert. Im ersten Teil des Vortrages wird daher der
methodische Ansatz vorgestellt, wie eine qualitativ-quantitative Inhaltsanalyse in
Newsgroups durchfihrbar ist. Der zweite Teil des Vortrages zeigt am Beispiel einer
empirischen Analyse auf, wie das Thema Zwangsarbeit in den internationalen
Diskussionen aufgegriffen wird. Im Resiimee werden Uberlegungen skizziert, in
welcher Weise Print-Medien in der Lage sind, die Diskussion im Usenet zu

beeinflussen und so eventuell die These des Agenda Settings stérken helfen.



